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OutDoor by ISPO: Die neue Outdoor-Bewegung

e Mehr als 950 Aussteller zur Fachmesse erwartet

e Highlights des Rahmenprogramms stehen fest

e OutDays — Outdoor-Festival fur Endverbraucher wahrend der
Messelaufzeit

OutDoor by ISPO ist die erste ganzjahrige, integrative und crossmediale
Plattform fiir eine neue Outdoor-Bewegung. Dazu gehdrt auch die OutDoor
by ISPO Fachmesse, als Treffpunkt flr die internationale Outdoorbranche.
Sie findet erstmals vom 30. Juni bis 3. Juli 2019 auf dem Geladnde der Messe
Minchen statt und wird in enger Partnerschaft mit dem Branchenverband
European Outdoor Group (EOG) durchgefiihrt.

Mehr als 950 internationale Aussteller, verteilt auf neun Hallen, werden zur
Premiere erwartet. Die Veranstaltung folgt dem Motto ,, There’s a perfect
outdoor for everyone“ und spiegelt ein modernes Outdoor-Verstandnis
wider, wie es von den Konsumenten bereits gelebt wird: Klassische
Outdoor-Aktivitaten wie Klettern oder Wandern bilden die Basis, werden
teils neu interpretiert und in Formen wie Bouldern und Speed-Hiking
transformiert. Hinzu kommen neue Segmente wie Mountainbike, Trail
Running und Wassersport. Dartiber hinaus erschlief3t OutDoor by ISPO
Branchen aulR3erhalb der Outdoor-Industrie und erméglicht so Inspiration
und wertvollen Wissenstransfer aus anderen Bereichen, beispielsweise

Umwelttechnologien oder digitale Handels- und Technologieldsungen.

Die erste OutDoor by ISPO in Miinchen markiert den Aufbruch in ein neues
Outdoor-Zeitalter. Im engen Austausch mit der Branche entwickelte das ISPO-
Team ein modernes konsumentenzentriertes Konzept. Ziel ist es, moglichst viele
Menschen weltweit zu begeistern, Hemmschwellen abzubauen und die Vielzahl

der Mdglichkeiten und Spielarten von ,outdoor” aufzuzeigen.
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Neun Hallen mit Giber 96.000 Quadratmeter Ausstellungsflache im Osten des
Minchner Messgelandes machen Outdoor erlebbar. Breite Mittelgange
erleichtern die Orientierung und helfen den Besuchern, sich einen schnellen
Uberblick zu verschaffen. Durch ein offenes Design mit ausreichend Platz fiir
Gespréache wird die gesamte Veranstaltung zu einer inspirierenden
Kommunikations-Plattform. Das echte Outdoor-Gefiihl entsteht zusétzlich im
Freigelande mit direktem Zugang zu den Hallen, dem griinen Atrium — tagsiber
als Ruhe-, abends als Partyzone — sowie auf dem Camping- und Glampingplatz.
Der direkt ans Messegelande angrenzende Riemer Park ladt mit groRzigigen

Griunflachen und Badesee nach dem Messebesuch zum Entspannen ein.

Topthema Nachhaltigkeit

Die Outdoor-Branche tibernimmt in der Industrie bereits eine Vorreiterrolle
hinsichtlich des Bewusstseins fir Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung. Unter
dem Dach von OutDoor by ISPO entwickeln verschiedene Arbeitsgruppen ein
ganzheitliches Nachhaltigkeitskonzept. Wichtige Impulsgeber sind, neben der
European Outdoor Group (EOG), die European Outdoor Conservation
Association (EOCA) und das OutDoor by ISPO Advisory Board. Gemeinsam
wurden Umweltverschmutzung und Abholzung mit ihren negativen Auswirkungen
auf das Klima als grof3ten Herausforderungen identifiziert, die es zu bearbeiten
gilt. Bestehende Ideen und Ansétze fir die Einsparung von Wasser und Strom,
Miillreduzierung, verbunden mit der Wiederverwendung von Ressourcen, werden
nach ihrer Bedeutung bewertet und flieBen zunachst in einen Code of Conduct,
Verhaltenskodex, fiir die Dauer der Messe ein. Auf dieser Basis entsteht, gestitzt
durch Forschungsergebnisse und Hochrechnungen, mittelfristig ein genereller,
faktenbasierter Nachhaltigkeits-Leitfaden mit konkreten Empfehlungen fiir das
Emissions-, Wasser- und Millmanagement. Ausgehend von OutDoor by ISPO
und der Outdoor-Branche soll er auf die gesamte ISPO Plattform und den

Messestandort ausgeweitet werden.

Fur alle Besucher gibt es mit dem CSR Hub & Sustainability Kiosk in Halle B6
wahrend der Messe einen zentralen Anlaufpunkt zu diesem Thema. Im
Mittelpunkt stehen Showcases zu biologisch abbaubaren und biobasierten
Materialien. Hinzu kommt ein facettenreiches Vortragsprogramm mit Tipps und

Impulsen fur nachhaltiges Handeln.
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Das neue Outdoor-Mindset: “outdoor” ist vielfaltig

Wie individuell der Begriff ,,Outdoor” mittlerweile definiert wird, zeigt die Vielfalt
der Themen von OutDoor by ISPO. In diversen Focus und Activation Areas
werden einige von ihnen spezifisch aufbereitet und vertieft.

Besonders im stadtischen Raum boomen die Kletter- und Boulderhallen, machen
den Klettersport zuganglich fir neue Zielgruppen. Der Indoor Climbing Hub in
Halle A6 widmet sich genau dieser Entwicklung. Speaker aus der internationalen
Kletterszene bieten exklusive Insights, beleuchten Potenziale und zeigen

Mdoglichkeiten fur Handler und Marken auf.

Eine echte Weltpremiere feiert The Borderlands. Gemeinsam mit vanish.today,
mediale Plattform fir Outdoor Life & Style, entsteht in Halle B4 eine kuratierte
Ausstellungsflache fur urbane Outdoor-Fashion. Das progressive Projekt schlagt
die Briicke zwischen Outdoor und Lifestyle. Technische, zugleich lifestyle-
gepragte Produkte werden vereint mit Design und Fotografie fir einen
inspirierenden Gesamteindruck. Eine eigene Catering-Area mit Superfood ladt

zum Verweilen ein.

Wassersport-Enthusiasten finden in Halle C6 im River Lake Camp in
Kooperation mit der PADDLEexpo ihren Platz: Im groR3en Indoor-Pool kénnen die
neusten Produkte rund um Aktivitdten im nassen Element getestet werden.
Verschiedene Workshops, Vortrage und Diskussionsrunden komplettieren das

Programm.

Die neuesten Technologien und Modelle, Trends und Designs aus der Welt der
Schuhe, Socken und passenden Accessoires pragen die Halle A5 mit dem Shoe
& Trailrunning Village. Die Flache ist am Montag, 1. Juli zudem Schauplatz des
Run & Trail Summits in Kooperation mit dem weltweit grof3ten Laufmagazin
Runner’s World.

Neu im Outdoor-Portfolio ist das Travel-Segment. Der Adventure, Tourism &
Travel Summit in Halle B6 zeigt Moglichkeiten zur Zusammenarbeit zwischen
Reise- und Outdoor-Branche auf und benennt die bestehenden Potenziale. Das
Matchmaking steht im Mittelpunkt des umfassenden Programms. Partner sind die

Experten der Adventure Travel Trade Association (ATTA).
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Ein groRRer Trend fur alternatives Reisen abseits vom Massentourismus ist
Bikepacking. Die Bikepacking Zone in Halle C5 zeigt auf, was hinter der neuen
Bewegung steckt und was das Equipment zu bieten hat. Sie ist Teil des Bike-
Segments, das in diesem Jahr im Rahmen eines Soft-Launchs erstmals integriert
wird. Dazu gehort auch der Bike Test Track in Kooperation mit ExtraEnergy.
Eine Strecke mit verschiedenen Untergriinden und Hindernissen ladt zum Test
von Gravel-, Mountain- und E-Mountainbikes ein. Erganzend zeigen die gréfiten

Bike-Textiliten auf dem Markt in Halle B6 ihre neuen Kollektionen.

Ganz ,outdoor* ist nicht nur in den Hallen, sondern auch auf der Freiflache Action
angesagt: Die HangOutArea als interaktive Ausstellungsflache ladt zum
Ausprobieren und Testen verschiedenster Produkte ein. Beim Barbecue in
Kreutzers Outdoor Kitchen kommen vor allem Fleischliebhaber auf ihre Kosten.

Als ganzheitliche Ergdnzung zu den verschiedenen Outdoor-Aktivitdten finden in
vier der Focus Areas tagliche Yoga-Sessions statt, die das Body & Mind-
Segment repréasentieren. Sie orientieren sich an den vier Elementen und
umfassen jeweils passende Ubungen: Feuer steht fir das kletterspezifische
Programm im Indoor Climbing Hub. Der natirliche Flow des Wassers ist
Mittelpunkt der Session im River Lake Camp. Laufer starken Korper und Geist
unter dem Motto Erde im Shoe & Trailrunning Village und das Aul3engelande

bietet den passenden Rahmen fiir die Ubungen unter dem Motto Luft.
Einen Gesamtlberblick Uber alle Sonderflachen ist online verfiigbar.

Die OutDays - ein Festival der Outdoor-Kultur

Zwar ist die OutDoor by ISPO Messe dem Fachpublikum vorbehalten, doch alle
anderen durfen sich ebenfalls freuen, wenn die OutDays vom 29. Juni bis 6. Juli
in der Metropolregion Miinchen zum Mitmachen einladen. Endverbraucher,
Marken und Handler werden bei diesem Festival der Outdoor-Kultur zu einem
lebendigen Teil dieser neuen Bewegung. Die Teilnehmer erwarten exklusive
Workshops, Meet & Greets, Try-Outs, Filmvorfihrungen und Vortrage,
Gewinnspiele und Contests. Die Inhalte spiegeln ebenfalls die Vielfalt der
gesamten Outdoor-Themenwelt wider: von Bouldern oder Klettern Gber

Mountainbiken, Trailrunning und verschiedenen Wassersportarten bis hin zu


https://www.ispo.com/outdoor/segmente#focus-areas-173791
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Abenteuerreisen und Camping. Das Programm der OutDays ist ab Mai 2019 auf

der Website zu finden.

Outstanding Outdoor — Ausgezeichnete Innovationen

Europas gréfite Fachmesse flr die Outdoor-Branche ist auch Ort der
Innovationen und Trends. Mit der Auszeichnung ,Outstanding Outdoor” werden
die herausragendsten Produkte der Outdoor-Industrie gekirt. Das Qualitatssiegel
gibt Handlern, Presse sowie dem Endverbraucher Orientierung in der
zunehmenden Komplexitat der Produktlandschaft. Die Gewinner sind in der

gleichnamigen Ausstellungsflache in Halle B5 zu sehen.

Fur Fachbesucher: Verglnstigter Zugang und vereinfachte Besuchsplanung
Vor allem der Sportfachhandel wird durch das neue Ticketmodell der OutDoor by
ISPO gestarkt. Einzel- und Grof3handler sowie Distributoren erhalten ihr
Tagesticket im Early Bird Tarif bis 20. Mai 2019 schon ab 15 Euro. Danach
werden 19 Euro fallig. Andere Fachbesuchergruppen wie Produktmanager,
Designer, Zubehdrhersteller, Zulieferer oder auch Eventagenturen und Betreiber
von Sporteinrichtungen starten bei einem Ticketpreis von 75 bzw. 79 Euro.

Fur die optimale Besuchsplanung empfiehlt sich die OutDoor by ISPO App. Durch
den personalisierten Homescreen liefert sie einen Uberblick tiber jeweils
relevante Events und Aussteller inklusive Hallenplan. Im Community-Bereich
konnen sich alle User zu aktuellen Themen austauschen und vernetzen. Auf dem

Messgelande steht zudem ein kostenloses WiFi zur Verfligung.

Pflichttermin am Dienstag, 2. Juli, ist die offizielle OutDoor by ISPO Party mit
Livemusik, ab 18.00 Uhr im Atrium Ost.

Veranstaltungsort: Messe Minchen

Datum: 30. Juni bis 03. Juli 2019

Offnungszeiten:
e Sonntag, 30. Juli bis Dienstag 02. Juli: 9.00 - 18.00 Uhr,
e Mittwoch, 03. Juli: 9.00 — 17.00 Uhr

Tickets & Registrierung: https://www.ispo.com/outdoor/fachbesucher/tickets
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