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ISPO Beijing startet ins Jubilaumsjahr

Die wichtigste Messe fiir die Sportartikelbranche im asiatisch-pazifischen
Raum, die ISPO Beijing, feiert von 16. bis 19. Januar 2019 ihr 15-jahriges
Jubilaum. Dieses findet in der neuen Location, im China International
Exhibition Center (CIEC), in Peking statt. In drei Hallen erwarten die
Besucher Produktneuheiten und Trends aus den Bereichen Wintersport,
Outdoor sowie Health & Fitness. Zudem stehen an den vier Messetagen
zahlreiche Vortrage und Events auf dem Programm. Abgerundet wird die
ISPO Beijing mit einer Ski Resort Tour, die Teilnehmern die Mdglichkeit
bietet chinesische Wintersportgebiete kennenzulernen.

,Die ISPO Beijing ist seit 15 Jahren das jahrliche Highlight fur die asiatisch-
pazifische Sportartikelindustrie®, sagt Elena Jasper, Projektleiterin der ISPO
Beijing. ,Wir freuen uns, dieses Jubilaum gemeinsam mit der Branche zu feiern
und sind gespannt, welche Produktneuheiten und Trends uns zukinftig
erwarten.“ Neben chinesischen und internationalen Marken und Herstellern wie
Burton, Fjallraven und Kailas werden junge Unternehmen in der Start-up Area
erwartet. Dartiber hinaus sind in der ISPO Award Area die besten Sportprodukte
fur 2019/2020 zu finden. Im Bereich ISPO Textrends werden die textilen
Innovationen der Zukunft gezeigt. Fortgesetzt wird zudem das erfolgreiche
Konzept des E-Commerce Matchmaking-Programms. Dieses ermdglicht
Ausstellern und Besuchern, mit den wichtigsten chinesischen E-Commerce- und
Department Stores-Anbietern sowie Handelsketten zusammen zu kommen.
,Eine ideale Gelegenheit, um Kontakte zu knipfen und neue Geschéaftsmodelle
anzubahnen®, so Jasper. Ebenfalls unter den neuen Dachern findet die Alpitec
China statt. Die Messe informiert umfassend Uber Produktneuheiten fur die
Skigebietsinfrastruktur wie Seilbahnsysteme, Schneemobile,
Pistenvorbereitungsmaschinen und vielem mehr.

Branchen-Know-how fiir Sports Professionals messe Mlﬂ_,”cdhe” GmbH
. L. . . . essegelande

Die Plattform fur Wissenstransfer ist die ISPO Academy. Im Rahmen der ISPO 81823 Miinchen

Beijing bietet sie mit der Asia Pacific Snow Conference, dem China Sports Devtschiand

Fashion Trend Forum sowie dem Sports Industry Forum eine breite
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Themenvielfalt. Heimat findet hier ebenso ISPO Digitize, die im
Vortragsprogramm digitale Lésungen fir die Sportartikelindustrie in den
Mittelpunkt stellt. Wissenstransfer in der Praxis stellt die zweitagige Ski-Resort-
Tour im Anschluss an die ISPO Beijing dar. Die Teilnehmer machen sich auf
eine gefuhrte Tour in unterschiedliche Wintersportdestinationen, darunter
Fulong, Wanlong und Secret Garden. Diese sind zum Teil auch Austragungsorte
der Olympischen Spiele 2022. Weitere Informationen zur Tour sowie zur
Anmeldung sind auf der Website verfligbar.

ISPO Beijing 0ffnet sich Key Opinion Leaders (KOL)

In westlichen Landern sind sie unter dem Begriff Influencer bekannt. In China
sind sie die sogenannten Key Opinion Leader und spielen fir chinesische
Marken und Hersteller in deren Marketing- und Vertriebsstrategien eine sehr
grol3e und wichtige Rolle. Unter anderem unterstitzen sie die Unternehmen
dabei, ihr Image aufzubauen oder fir Absatz zu sorgen. Ab 2019 heif3t die ISPO
Beijing diese neue Zielgruppe unter den Besuchern willkommen.

UBER ISPO

ISPO ist das weltweit fuihrende Sportnetzwerk fiir Business Professionals und Consumer Experts.
Die seit 1970 bestehende Plattform bindelt unter der Familienmarke ISPO ein integriertes
Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen. Dazu z&hlen die
weltgroRten Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO Shanghai sowie die
OutDoor by ISPO, das Online-Newsportal ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Digitize,
ISPO Brandnew, ISPO Open Innovation, ISPO Award, ISPO Academy, ISPO Textrends, ISPO Job
Market und ISPO Shop. Mit diesem reichweitenstarken Portfolio aus Innovationsférderung,
Branchenvernetzung, Know-how und redaktionell aufbereiteten Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen
im Jahr mit dem Ziel, Unternehmen und Sportenthusiasten zu unterstiitzen und die Leidenschaft
fur den Sport weltweit zu fordern.

Messe Miinchen
Die Messe Miinchen ist mit Uber 50 eigenen Fachmessen fur Investitionsgiter, Konsumgiiter und

Neue Technologien einer der weltweit fihrenden Messeveranstalter. Insgesamt nehmen jahrlich
Uber 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an den mehr als 200 Veranstaltungen auf
dem Messegelénde in Munchen, im ICM — Internationales Congress Center Minchen, im MOC
Veranstaltungscenter Minchen sowie im Ausland teil. Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften
organisiert die Messe Miunchen Fachmessen in China, Indien, Brasilien, Russland, der Turkei,
Sidafrika, Nigeria, Vietham und im Iran. Mit einem Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in
Europa, Asien, Afrika und Stiidamerika sowie rund 70 Auslandsvertretungen fur mehr als 100
Lander ist die Messe Miinchen weltweit prasent.
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