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Neue ins Team

Mit Franziska Zindl und Bastian Dietz verstarken gleich zwei neue Community
Manager das ISPO-Team. Sie betreuen kiinftig die zukunftsweisenden Bereiche
"Digitize — Retail & Industry Services" beziehungsweise "Snowsports & Bike"
und sind eingebettet in eine neue Teamstruktur, die dem erweiterten ISPO-
Netzwerk Rechnung tragt. Denn mit der OutDoor by ISPO findet ab 2019 eine
weitere Leitmesse in Munchen statt. Ihr wird Markus Hefter als
Projektgruppenleiter vorstehen, der bereits die ISPO Munich fuhrt. ISPO stellt
die Kollegen vor.

Nachdem die Outdoor by ISPO mit viel Beachtung in Miinchen angekommen ist,

hat die Plattform mit der gro3ten internationalen Fachmesse fir die Outdoor-
Branche einen neuen Chef. Markus Hefter Gbernimmt die Verantwortung fur die
Veranstaltung, die von 30. Juni bis 3. Juli 2019 in Minchen Premiere feiert. Hefter
blickt auf 20 Jahre Erfahrung als B2B- und B2C-Marketing- sowie Business-
Development-Spezialist zurtick. Von Januar 2006 bis Oktober 2008 war er als
Project Director Outdoor fir das gleichnamige Segment verantwortlich. Dartber
hinaus verantwortet Hefter seit zehn Jahren die ISPO Munich, die weltweit grof3te
Multi-Segment-Messe im Sports Business. Er berichtet an Tobias Gréber, der seit
2004 Geschéftsbereichsleiter Konsumgitermessen bei der Messe Miinchen und
in dieser Funktion verantwortlich fur die ISPO-Gruppe ist. Grober ist seit 1997 im
Unternehmen, 1999 kam er als Projekt Manager zur ISPO.

Community Manager als Ansprechpartner fir Marken und Hersteller

Markus Hefter steht kiinftig auch an der Spitze eines Teams von fiinf Community
Managern, die ganzjahrig Hauptansprechpartner fir Marken und Hersteller fur die
Bereiche Outdoor, Snowsports & Bike, Sportsfashion / Performance / Health &
Fitness, Textrends, Sourcing & Manufacturing sowie Digitize & Retail Solutions
sind. Als Key Account Manager ihrer Bereiche beraten sie Kunden zum
Messeangebot in Minchen und China, sowie dem 365-Tage-Angebot des ISPO-
Netzwerks, von Open Innovation tber ISPO Award bis Native Advertising.


https://www.ispo.com/outdoor
https://www.ispo.com/munich
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Daruiber hinaus konzeptionieren und organisieren sie Community-spezifische
Events und stehen im sténdigen Austausch mit wichtigen Stakeholdern und
Multiplikatoren der Branche. Die Betreuung der Community und die
Weiterentwicklung des Verantwortungsbereichs zahlen zu den Hauptaufgaben
des Teams, zu dem jetzt auch die beiden neuen Mitarbeiter gehoren.

Franziska Zindl, seit Oktober 2018 dabei, Ubernimmt den neuen Bereich Digitize
— Retail & Industry Services. Das erste Digital-Event in der Sports Business-
Branche hat mit dem ISPO Digitize Summit jahrlich im Sommer eine eigene
Plattform und kommt auch auf die ISPO Munich 2019 zuriick. Mit Zindl baut eine
Digital-Expertin die neue Community auf. Wahrend ihrer Zeit bei der Messe Berlin
von 2014 bis 2017 verantwortete sie unter anderem als Projektmanagerin die
"tools Berlin", ein Projekt, das die Digitalisierung durch Workshops und
Ausstellungen erlebbar macht. Weitere Erfahrung sammelte sie auf dem Fashion-
Marktplatz "Panorama Berlin", fuir den sie digitale Losungen etablierte.

Bastian Dietz betreut seit dem 1. November 2018 den Bereich Snowsports &
Bike. Mit Dietz gewinnt ISPO einen ausgewiesenen Branchen-Spezialisten im
Sport- und Fahrrandmarkt. Durch Stationen bei LEATT, ION Bike und als Griinder
der Sport-PR-Agentur Alternative 138 bringt er eine umfassende Expertise und
ein groRes Netzwerk, insbesondere aus den Bereichen Bike und Wintersport, mit.

Das Community-Team komplettieren Kim Scholze, Constanze Fuchs und Engin
Muller-Oezer als bekannte und vertraute Ansprechpartner. Kim Scholze ist fur
Outdoor zustandig und bringt durch Stopps bei Bench, Salomon oder Nitro viele
Jahre Branchenerfahrung mit. Constanze Fuchs verantwortet den Bereich
Sportsfashion, Performance und Health & Fitness. Mit Uber zwdlf Jahren
ISPO-Erfahrung verfugt sie tiber das nétige Know-how fur dieses wichtige
Segment. Engin Muller-Oezer ist fir Textrends, Sourcing & Manufacturing
zustandig. Muller-Oezer ist seit 18 Jahren im ISPO-Team und bringt umfassendes
Branchenwissen ein.

Weitere Ansprechpartner im ISPO Netzwerk sind au3erdem Projektleiterin Elena
Jasper mit Maijka Patuzzi fur die ISPO Shanghai und ISPO Beijing. David
Badalec als Verantwortlicher fur die digitalen ISPO-Produkte sowie ISPO
Award, ISPO Brandnew und ISPO Textrends. Christoph Rapp betreut als
International Sales & Retail Manager und Projektleiter die ISPO Digitize. Saskia
Rettenbacher unterstutzt in ihrer neuen Funktion als Teamleiterin mit ihren
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Kollegen alle ISPO-Projekte mit dem neuformierten tbergreifenden ,ISPO-
Shared Team".

Bildmaterial stellen wir Thnen gerne auf Anfrage zu Verfiigung.

UBER ISPO

ISPO ist das weltweit fihrende Sportnetzwerk fir Business Professionals und Consumer
Experts. Die seit 1970 bestehende Plattform bindelt unter der Familienmarke ISPO ein
integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen.
Dazu zahlen die weltgrof3ten Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO
Shanghai, das Online-Newsportal ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Digitize,
ISPO Brandnew, ISPO Open Innovation, ISPO Award, ISPO Academy, ISPO Textrends,
ISPO Job Market und ISPO Shop. Mit diesem reichweitenstarken Portfolio aus
Innovationsférderung, Branchenvernetzung, Know-how und redaktionell aufbereiteten
Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit dem Ziel, Unternehmen und
Sportenthusiasten zu unterstiitzen und die Leidenschaft flr den Sport weltweit zu férdern.

Messe Minchen

Die Messe Miinchen ist mit Uber 50 eigenen Fachmessen fiir Investitionsguter,
Konsumguter und Neue Technologien einer der weltweit fihrenden Messeveranstalter.
Insgesamt nehmen jéhrlich Uber 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an
den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegelande in Mianchen, im ICM —
Internationales Congress Center Minchen, im MOC Veranstaltungscenter Miinchen sowie
im Ausland teil. Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften organisiert die Messe
Minchen Fachmessen in China, Indien, Brasilien, Russland, der Turkei, Stdafrika,
Nigeria, Vietham und im Iran. Mit einem Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in
Europa, Asien, Afrika und Sudamerika sowie rund 70 Auslandsvertretungen fur mehr als
100 Lander ist die Messe Miinchen weltweit prasent.



