
 

 

 

 

München, 20. September 2018 

Presseinformation 

 

ISPO Award: Bewerbungsdeadline rückt auf Dezember 

2018 vor 

 

Die Bewerbungsphase für den ISPO Award 2019 startet am 1. Oktober 

2018. Gesucht werden die weltweit herausragendsten Produkte und 

Dienstleistungen der Sportbranche. Eine unabhängige, internationale 

Fachjury bewertet nach strikten Kriterien mehrere hundert Einsendungen. 

Im Vergleich zu den Vorjahren gibt es einige Änderungen – so endet der 

Bewerbungsprozess dieses Jahr bereits am 7. Dezember 2018. 

 

Zum achten Mal kürt ISPO mit dem ISPO Award 2019 die größten Innovationen 

aus der Sportbranche. Die Bewerbungsphase startet am 1. Oktober. Bis 7. 

Dezember können Unternehmen der Sportbranche ihre Produkte einreichen und 

sich bewerben. Die Auszeichnung steht der gesamten Sportindustrie offen. Die 

Auswahlkriterien unterteilen sich in die Kategorien Innovation, Design, Funktion 

und Nachhaltigkeit. „Der Schwerpunkt liegt auf der Innovation. Neue Ideen und 

innovativen Produkte sind die Treiber des Sportmarktes“, erklärt David Badalec, 

verantwortlich für den ISPO Award. 

 

Gewinner profitieren von „Label-Effekt“ und erhalten 

Kommunikationsleistungen 

Die Preisträger des ISPO Awards profitieren auf verschiedene Weise. Der Award 

dient dem Produkt als externes Qualitätslabel: Sporthändler orientieren sich 

unter den jährlichen Produktneuheiten unter anderem am ISPO Award, 

Journalisten erhalten eine kompakte Übersicht berichtenswerter Innovationen 

und für die Konsumenten ist der ISPO Award eine neutrale Kaufempfehlung 

durch unabhängige Experten. Den Preisträgern bietet das international führende 

Sport Business Netzwerk außerdem ein umfangreiches Paket mit 

Verkaufsförderungs- und Kommunikationsmaßnahmen. 
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Neu: Vorgezogene Bewerbungs-Deadline und Jury-Praxistest 

„Wir arbeiten kontinuierlich daran, das Konzept weiterzuentwickeln, greifen 

aktuelle Trends auf und setzen alles daran, den Award optimal für die Branche 

umzusetzen“, führt Badalec weiter aus. Für den ISPO Award stehen 2019 

folgende Neuerungen an:  

 

• Deadline: Die Deadline zur Einreichung ist dieses Jahr der 7. 

Dezember 2018. Die Preisträger können nach der Auszeichnung 

Ende Dezember früher mit der Vorbereitung für die Kommunikation 

beginnen.  

• Praxistests: Zusätzlich zu den regulären Jury-Meetings findet ein 

Test-Wochenende statt. An diesem Wochenende werden Jury-

Mitglieder Produkte testen, die in einem Meeting-Kontext nicht 

ausprobiert werden können, zum Beispiel Ski. 

 

Über den ISPO Award 

In seiner langjährigen Geschichte hat sich der ISPO Award als Gütesiegel der 

Sportartikelindustrie etabliert. Der Award zeichnet sich ganzjährig als 

Orientierungshilfe der kommenden Sortimentsauswahl aus und richtet sich an 

Fachhändler, Journalisten und Endkunden. Im Fachgeschäft ist das Gütesiegel 

beispielsweise über Auszeichnungen am Produkt sowie über Point-of-Sale-

Systeme erkennbar. Die internationale Jury setzt sich aus Athleten, Händlern, 

Journalisten, Designern und Konsumenten zusammen, die nach intensiven 

Diskussionen und in geheimer Abstimmung die besten Sportprodukte wählen. 

Die besten Innovationen aus jedem Segment werden von der Fachjury als 

„Product of the Year“ ausgezeichnet. Insgesamt wird der ISPO Award in 80 

Kategorien verliehen. Das spiegelt die große Produktvielfalt der 

Sportartikelbranche wider. Die prämierten Produkte sind ganzjährig auf ispo.com 

zu sehen.  

Weitere Informationen zum ISPO Award sind online verfügbar.  

 

ÜBER ISPO  
ISPO ist das weltweit führende Sportnetzwerk für Business Professionals und Consumer Experts. 
Die seit 1970 bestehende Plattform bündelt unter der Familienmarke ISPO ein integriertes 
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Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen. Dazu zählen die 
weltgrößten Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO Shanghai sowie die 
OutDoor by ISPO, das Online-Newsportal ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Digitize, 
ISPO Brandnew, ISPO Open Innovation, ISPO Award, ISPO Academy, ISPO Textrends, ISPO Job 
Market und ISPO Shop. Mit diesem reichweitenstarken Portfolio aus Innovationsförderung, 
Branchenvernetzung, Know-how und redaktionell aufbereiteten Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen 
im Jahr mit dem Ziel, Unternehmen und Sportenthusiasten zu unterstützen und die Leidenschaft 
für den Sport weltweit zu fördern. 
  
Messe München  
Die Messe München ist mit über 50 eigenen Fachmessen für Investitionsgüter, Konsumgüter und 
Neue Technologien einer der weltweit führenden Messeveranstalter. Insgesamt nehmen jährlich 
über 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an den mehr als 200 Veranstaltungen auf 
dem Messegelände in München, im ICM – Internationales Congress Center München, im MOC 
Veranstaltungscenter München sowie im Ausland teil. Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften 
organisiert die Messe München Fachmessen in China, Indien, Brasilien, Russland, der Türkei, 
Südafrika, Nigeria, Vietnam und im Iran. Mit einem Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in 
Europa, Asien, Afrika und Südamerika sowie rund 70 Auslandsvertretungen für mehr als 100 
Länder ist die Messe München weltweit präsent. 

  

 

 

 

 


