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OutDoor by ISPO: Aufbruch in eine neue OutDoor-Ära 

 
Mit der heutigen OutDoor by ISPO Launch Conference ist die Outdoor-

Branche in ein neues Zeitalter gestartet. 250 Marken, Händler und 

Medienvertreter kamen nach München, um live bei der Präsentation des 

neuen Konzepts dabei zu sein. Zahlreiche Interessierte verfolgten das Event 

via Livestream, der ab sofort on demand in Internet zu sehen ist. Der Kick-

off setzte den offiziellen Startschuss für den Umzug der Marke „OutDoor“ 

von Friedrichshafen nach München. Erstmals findet die Fachmesse unter 

dem neuen Markennamen OutDoor by ISPO von 30. Juni bis 3. Juli 2019 auf 

dem Gelände der Messe München statt.  

 

„Die OutDoor by ISPO ist die international übergreifende Plattform für die 

Outdoor-Branche, die Inhalte kreiert, Beziehungen fördert, Begeisterung für 

Outdoor-Themen weckt und neue Möglichkeiten schafft. Und das zukünftig nicht 

nur an vier Messetagen, sondern 365 Tage im Jahr“, so Mark Held, 

Generalsekretär der European Outdoor Group. „Das neue Konzept greift aktuelle 

Anforderungen auf und bietet Mehrwert für alle Marktteilnehmer: ob Start-up, 

mittelständisches Unternehmen oder globale Marken“, führt Markus Hefter, 

Projektleiter der OutDoor by ISPO, weiter aus. Kern der jährlich stattfindenden 

Fachmesse sind die etablierten Outdoor-Themen wie Bergsteigen oder Klettern. 

Hinzu kommen Segmente, die für den Konsumenten heute schon längst Outdoor 

sind, darunter Urban Outdoor, Yoga, Wellbeing, Running und Trailrunning sowie 

Mountainbiking. Weitere Segmente sind unter anderem Reisen, Surfen und 

Wassersport, Outdoor Digital mit Wearables sowie ein Bereich für textile 

Innovationen und Start-ups. Die Anmeldung für Aussteller für die OutDoor by 

ISPO 2019 ist bereits online möglich.  

 

Während die Fachmesse nur für Fachbesucher geöffnet sein wird, sind 

Endverbraucher bei den parallel stattfindenden „OutDays Munich“ willkommen. 

https://www.ispo.com/outdoor/
https://www.ispo.com/outdoor/aussteller/anmeldung


 

      

 

Geplant sind zur Messelaufzeit zahlreiche Events in der Innenstadt – ein Konzept, 

das von den Münchner Händlern begrüßt und unterstützt wird.   

 

OutDoor by ISPO – 365 Tage im Jahr 

OutDoor by ISPO bietet ab sofort über digitale Produkte den Marktteilnehmern die 

Möglichkeit, sich 365 Tage im Jahr, sieben Tage die Woche und weltweit zu 

präsentieren. Dafür steht „by ISPO“, das etablierte, ganzjährige Ökosystem an 

analogen und digitalen Produkten der ISPO, an denen die gesamte Outdoor-

Branche partizipieren kann. Über diese Services bietet die Plattform ihren Kunden 

ganzjährig Zugang zur Branche und vor allem über die digitalen Kanäle zum 

Konsumenten auf der ganzen Welt.   

 

Neue Potenziale für zukünftiges Wachstum  

Die Strategie der OutDoor by ISPO öffnet sich neuen Horizonten, um neue 

Potenziale aufzugreifen. Dazu zählen der Aufbau neuer Beziehungen zwischen 

Marken, Händler, Konsumenten sowie Branchenvertreter anderer Industriezweige 

(Cross Industry), Leitmedium für eine neue Outdoor-Bewegung zu werden, 

Erlebnisse für alle Zielgruppen zu schaffen und Wachstumspotenziale außerhalb 

der eigenen Reihen zu entdecken. Weitere Informationen und Details zum 

Konzept sind online unter www.ispo.com/outdoor verfügbar.  

 

Bildmaterial zur OutDoor by ISPO Launch Conference ist in der Mediendatenbank 

verfügbar.   

 

Über OutDoor by ISPO 
OutDoor by ISPO ist die ganzjährige Plattform für eine neue Outdoor-Bewegung, 
kombiniert mit der jährlich international größten Fachmesse für die Outdoor-Branche. 
Diese wird in enger Partnerschaft mit dem Branchenverband European Outdoor Group 
(EOG) durchgeführt. ISPO Business Solutions erweitern das Portfolio ganzjährig sowohl 
um digitale als auch analoge Services und schaffen eine reichweitenstarke Plattform für 
die gesamte Outdoor-Community. Die Fachmesse OutDoor by ISPO findet erstmals von 
30. Juni bis 3. Juli 2019 auf dem Gelände der Messe München statt. Von 1993 bis 
einschließlich Juni 2018 war Friedrichshafen der Messestandort.  
 
ÜBER ISPO  
ISPO ist das weltweit führende Sportnetzwerk für Business Professionals und Consumer 
Experts. Die seit 1970 bestehende Plattform bündelt unter der Familienmarke ISPO ein 
integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen. 
Dazu zählen die weltgrößten Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO 
Shanghai, das Online-Newsportal ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Digitize, 
ISPO Brandnew, ISPO Open Innovation, ISPO Award, ISPO Academy, ISPO Textrends, 
ISPO Job Market und ISPO Shop. Mit diesem reichweitenstarken Portfolio aus 
Innovationsförderung, Branchenvernetzung, Know-how und redaktionell aufbereiteten 
Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit dem Ziel, Unternehmen und 
Sportenthusiasten zu unterstützen und die Leidenschaft für den Sport weltweit zu fördern. 
  
 
Messe München  

https://www.ispo.com/about
https://www.ispo.com/presse/pressemitteilung/digitale-ispo-produkte-fuer-digitale-transformation
http://www.ispo.com/outdoor
https://outdoor-ispo.media.messe-muenchen.de/?categoryID=72886


 

      

 

Die Messe München ist mit über 50 eigenen Fachmessen für Investitionsgüter, 
Konsumgüter und Neue Technologien einer der weltweit führenden Messeveranstalter. 
Insgesamt nehmen jährlich über 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an 
den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegelände in München, im ICM – 
Internationales Congress Center München, im MOC Veranstaltungscenter München sowie 
im Ausland teil. Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften organisiert die Messe 
München Fachmessen in China, Indien, Brasilien, Russland, der Türkei, Südafrika, 
Nigeria, Vietnam und im Iran. Mit einem Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in 
Europa, Asien, Afrika und Südamerika sowie rund 70 Auslandsvertretungen für mehr als 
100 Länder ist die Messe München weltweit präsent. 
  


