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Tmall und ISPO starten Kooperation

Die Alibaba Group und das weltweit fihrende Sportnetzwerk flr Business
Professionals und Consumer Experts, ISPO, geben bekannt, eine
strategische Kooperation zu planen. Alibaba beabsichtigt, die ISPO bei der
Digitalisierung, vor allem im chinesischen Markt zu unterstiitzen. Die mehr
als 4.000 internationale ISPO-Kunden kénnen durch die geplante
Kooperation mehr Gber den chinesischen Markt und die Zusammenarbeit
mit Alibabas B2C-Plattform Tmall lernen und ihr E-Commerce-Geschaft

nach China ausweiten.

Die ISPO China wird eng mit Alibaba in China zusammenarbeiten, um ihre
Prasenz in Chinas Sport- und Outdoor-Branche zu starken. ISPO blndelt ein
integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen
Dienstleistungen. Dazu zahlen unter anderem die weltgréf3ten Multisegment-
Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO Shanghai. ,In der B2C-Plattform
Tmall von Alibaba hat die ISPO Gruppe einen neuen, starken und
zukunftsweisenden Partner gefunden. Diese Kooperation ermdéglicht unseren
Kunden, an einem der am schnellsten wachsenden Markte der Sportindustrie
teilzuhaben, so Tobias Groéber, Geschaftsbereichsleiter Konsumgutermessen bei

der Messe Munchen und verantwortlich fur die ISPO-Gruppe.

Eintrittstor in den chinesischen Markt

Tmall ermdglicht internationalen Unternehmen, die den chinesischen Markt
erschlieRen wollen, den Zugang zu 488 Millionen aktiven Konsumenten pro Jahr
auf den Alibaba-Plattformen. Den Marken bietet sich dadurch ein entscheidender
Vorteil auf dem chinesischen Markt — vor allem wenn diese nicht selbst in China
prasent sind. Die Kooperation bietet ISPO-Kunden den Vorteil, im

Aufnahmeverfahren fur einen Tmall-Shop schneller beriicksichtig zu werden.
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-Wir sehen ein groltes Potenzial fir internationale Sportmarken in China, da die
wachsende chinesische Mittelschicht zunehmend mehr Geld zur Verfigung hat
und dieses auch ausgeben will — und das nicht nur fur reine Waren, sondern sie
wollen ein Erlebnis kaufen. Die Nachfrage nach qualitativ hochwertigen Sport-
Artikeln und -Mode wachst in China rasant. Deswegen ist die geplante
Kooperation mit der ISPO eine optimale Gelegenheit fur Sportmarken, die einen
neuen Markt betreten wollen®, so Karl Wehner, Managing Director Deutschland,

Osterreich, Schweiz, Turkei und Osteuropa bei der Alibaba Group.

Fur 2019 planen die ISPO und Tmall gemeinsame New Retail-Kooperationen, um
die traditionelle Ausstellung mit innovativen Technologien aufzurtsten, damit

Einzelhandler und auch Konsumenten die Produkte digitalisiert erleben kénnen.

The race is on: Live-Broadcasting und Gesprach mit Karl Wehner auf der
ISPO Munich

Teil der Kooperation ist zudem ein Live-Broadcasting wahrend den ISPO-Messen
in Mlnchen, Peking und Shanghai. Nachdem das Format 2017 mit mehr als 8,5
Millionen Likes und 119.000 Kommentaren erfolgreich durchgefiihrt wurde, wird
es in diesem Jahr fortgesetzt. Aussteller haben darlber hinaus die Moglichkeit,
ihre Produktkollektionen dem Konsumenten in Live-Sessions anzubieten.

Auf der ISPO Miinchen (28. - 31. Januar 2018) wird Karl Wehner Einblicke in den

chinesischen Markt geben.

Titel: The race is on: Growing businesses with new retail in China
Ort: ISPO Digitize Area, Halle A4, 202
Zeit: Sonntag, 28. Januar 2018, 14 Uhr

UBER ISPO

ISPO ist das weltweit fihrende Sportnetzwerk fur Business Professionals und Consumer
Experts. Die seit 1970 bestehende Plattform bindelt unter der Familienmarke ISPO ein
integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen.
Dazu zahlen die weltgroR3ten Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO
Shanghai, das Online-Newsportal ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO
Brandnew, ISPO Open Innovation, ISPO Award, ISPO Academy, ISPO Textrends, ISPO
Job Market und ISPO Shop. Mit diesem reichweitenstarken Portfolio aus
Innovationsférderung, Branchenvernetzung, Know-how und redaktionell aufbereiteten
Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit dem Ziel, Unternehmen und
Sportenthusiasten zu unterstiitzen und die Leidenschaft fir den Sport weltweit zu férdern.

Messe Minchen
Die Messe Miinchen ist mit Uber 50 eigenen Fachmessen fir Investitionsguter,
Konsumguter und Neue Technologien einer der weltweit flihrenden Messeveranstalter.
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Insgesamt nehmen jahrlich tGber 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an
den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegeléande in Miinchen, im ICM —
Internationales Congress Center Miinchen, im MOC Veranstaltungscenter Miinchen sowie
im Ausland teil. Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften organisiert die Messe
Munchen Fachmessen in China, Indien, Brasilien, Russland, der Tirkei, Stdafrika,
Nigeria, Vietnam und im Iran. Mit einem Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in
Europa, Asien, Afrika und Sudamerika sowie rund 70 Auslandsvertretungen fir mehr als
100 Lander ist die Messe Minchen weltweit prasent.

About Tmall

Launched in April 2008, Tmall.com (www.tmall.com) is dedicated to providing a premium
shopping experience for increasingly sophisticated Chinese consumers in search of top-
quality branded merchandise. A large number of international and Chinese brands and
retailers have established storefronts on Tmall.com. According to iResearch, Tmall.com
was China’s largest platform for brands and retailers in terms of monthly active users in
2015. Tmall.com is a business of Alibaba Group.

Press contacts:

Maja Hauke

International Corporate Affairs
Alibaba Group
Maja.hauke@alibaba-inc.com


http://www.tmall.com/

