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ISPO MUNICH

LOVE EVERY
CONTACT.

DEC 03-05, 2024

ISPO Munich 2024 vom 03.-05. Dezember 2024
Die globale Plattform fiir Sport Business mit neuen
Themenschwerpunkten und Konferenzen

Miinchen, 11.07.2024 - ISPO Munich, globale Leitmesse der Sportbranche und weltweit
groBtes Sport Business Event, 6ffnet vom 03. bis 05. Dezember ihre Pforten auf dem
Messegelande Miinchen Riem. Was Sport und Business gemeinsam haben: ohne Kontakt
kein Erfolg. Kontakte erméglichen Erfahrungen, zeigen Lésungen auf, bieten Insights und
geben Orientierung. Das diesjahrige Motto ,LOVE EVERY CONTACT” unterstreicht daher
den Stellenwert der internationalen Leitmesse als Plattform fiir Austausch und Networ-
king. Zu den Schwerpunktthemen Sport, Health und Fashion werden Premieren gefeiert
sowie die neuesten Trends und Innovationen vorgestellt und mit der Community disku-
tiert. Die integrierten Konferenzen, Panels und kuratierten Themen-Hubs erganzen die
ISPO Munich zum einzigartigen Erlebnisevent fiir neue Lésungen, Inspiration und Wissen.

Als Herzstiick des globalen Sport Business-Okosystems zieht die ISPO Munich jahrlich mehr
als 2.400 internationale Aussteller und rund 60.000 Besuchern aus knapp 120 Landern in die
bayerische Landeshauptstadt. Damit gehort sie zu den reichweitenstarksten und einfluss-
reichsten Events der internationalen Sportbranche: ein Happening, das nicht nur Marken
und Handler, sondern auch Start-ups und Investoren, Zulieferer, Lésungsanbieter,
Beratungen, Agenturen, Medien und Athlet*innen aus aller Welt zusammenbringt.

»Dank des vielseitigen Angebots fiir Gaste und Aussteller ist die ISPO Munich auch in diesem
Jahr der effizienteste Weg, sich in nur drei Tagen einen umfassenden Uberblick tiber Innova-
tionen und Trends zu verschaffen, sich inspirieren zu lassen und sich mit der weltweiten
Community zu vernetzen®, erklart Exhibition Director Lena Haushofer. Fiir dieses Jahr haben
sich bereits namhafte Unternehmen wie Bergans, Blackroll, Oakley, Fjillraven, Hanwag,
Icebug, Ternua, Kailas, K. Swiss, La Sportiva, Maloja, Colmar, Montura, Polartec, Recco,
Sketchers und Gore als Aussteller angemeldet.
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Herausforderungen treffen auf Losungen, Fashion trifft auf Sport

Zentraler Treffpunkt flr Innovation, Insights, digitaler Transformation und Networking ist
auch in diesem Jahr das Future Lab. Hier treffen in drei kuratierten Themenbereichen
Herausforderungen auf Losungen: ISPO Brandnew fiir Start-ups und ihre innovativen
Geschaftsmodelle, der Digitize- und Retail-Hub fiir Lésungsanbieter digitaler Transformation
in der Sportindustrie und im Retail sowie der Career-Hub als Plattform fir Employer
Branding und Recruitment. Im Future Lab beheimatet ist auch die Main Stage mit einem
Speaker-Lineup namhafter Persdnlichkeiten des Sports und Sport Business.

Ein Themenschwerpunkt der diesjahrigen ISPO Munich bildet die Verbindung von Sport,
Outdoor und Fashion. ISPO 520M by Highsnobiety ist die Plattform, um die Zukunft von
Outdoor, Mode und Kultur gemeinsam fiir die kommenden Generationen zu gestalten.
Parallel dazu bietet das Prasentationskonzept Zeitgeist by ISPO Marken eine Biihne, ihre
innovativen Designs und Konzepte vorzustellen und den Puls der modernen Sportmode zu
definieren. Hier trifft Innovation auf Inspiration.

In dem Racketsport Village mit den Trendsportarten Pickleball und Padel, kénnen
Besucher*innen das neuste Equipment der flihrenden Top-Marken testen und Profis auf
héchstem Niveau erleben.

Beim gesellschaftlich stetig bedeutender werdenden Thema Health prasentiert ISPO Munich
gemeinsam mit der Messe Leipzig die therapie Miinchen im ICM mit den aktuellsten Themen
und Trends dieses Bereichs — ein Angebot das sich vor allem an Physio-, Ergo- und Sport-
therapeuten sowie Masseure richtet.

Nachhaltigkeit bleibt weiterhin einer der Innovationstreiber der Branche. Im Sustainability
Hub werden daher innovative Produkte, modernste Materialien und revolutiondre Initiativen
prasentiert, die unser Verstandnis von Nachhaltigkeit neu gestalten.

Einzigartige Insights: Neue Konferenzen auf der ISPO Munich 2024

»Alle Hubs inspirieren durch ein eigenes hochwertiges Konferenzprogramm und laden in
Networking Areas zum Austausch mit der Community ein“, sagt Lena Haushofer. Dariber
hinaus hat die ISPO Munich 2024 das Angebot an Konferenzen deutlich erweitert:

Mit SPORT MARKE MEDIEN schlagen ISPO und das ESB Marketing Netzwerk ein neues
Kapitel auf. Einflussreiche Marken, wegweisende Sportorganisationen und fihrende
Medienexpert*innen kommen am 02. und 03. Dezember zusammen, um die Zukunft des
Sports zu definieren.

Als unabhadngige und sportartibergreifen Plattform bietet der German Trainers' Summit am
4. Dezember 2024 eine einzigartige Gelegenheit flr Trainer*innen im Spitzensport, ihr
Fachwissen zu erweitern, sich zu vernetzen und neue Ansatze fir ihre tagliche Arbeit mit
ihren Athlet*innen zu entdecken.

Die Sports Tech Nation, urspriinglich in Tel Aviv beheimatet, komplettiert das erweiterte
Konferenzprogramm auf der ISPO Munich. Das fihrende Gipfeltreffen der Sporttechnologie-
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branche bietet ebenfalls am 4. Dezember prominenten Fiihrungskraften aus Sport und

Technologie eine Plattform, um sich zu treffen, Trends zu diskutieren und die bahnbrechen-
dsten Technologien der Branche kennenzulernen.

Ausgezeichnete Innovationen geben Orientierung

Der ISPO Award hat sich international als richtungsweisende Auszeichnung fiir herausra-
gende Produkte und Losungen etabliert. Fir Handler dient dieses Giitesiegel als Orientie-
rungshilfe beim Einkauf, flir Medien als Vorschau auf die Highlights von morgen. ISPO
Brandnew ist die Plattform fir die vielversprechendsten Newcomer der Branche. Ehemalige
Preistrager, wie GoPro, Naish Kites, Maloja, Nixon oder On pragen heute den Markt. ISPO
Textrends identifiziert und prasentiert die Materialtrends der Zukunft. Die pramierten
Stoffe, Membranen, Trims und Isolationen finden Anwendung in hochwertigen Sportswear-
und Fashion-Kollektionen und bieten Designern und Produktmangern wertvolle
Orientierungshilfen fir kiinftige Kreationen.

Zusammen bilden diese drei Auszeichnungen einen umfassenden Trendreport. Die Sieger
werden mit einer eigenen Award Ceremony auf der Main Stage im Future Lab gefeiert. Ihre
Innovationen unterstreichen, dass die ISPO Munich nicht nur die internationale Sportbran-
che widerspiegelt, sondern aktiv mitgestaltet.

Weitere Informationen unter: www.ispo.com/munich
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Uber ISPO

ISPO ist das weltweit flihrende Sportnetzwerk fiir Business Professionals und Consumer Experts. Die seit 1970 bestehende
Plattform bindelt unter der Familienmarke ISPO ein integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen
Dienstleistungen. Dazu zdhlen die weltgrofRten Multisesgment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO Shanghai, das
Online-Magazin ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Brandnew, ISPO Collaborators Club, ISPO Award, ISPO Academy
und ISPO Textrends. Mit diesem reichweitenstarken Portfolio aus Innovationsférderung, Branchenvernetzung, Know-how
und redaktionell aufbereiteten Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit dem Ziel, Unternehmen und Sportenthusiasten
zu unterstiitzen und die Leidenschaft fiir den Sport weltweit zu fordern.

Uber Messe Miinchen

Die Messe Miinchen ist mit tber 50 eigenen Fachmessen fiir Investitionsglter, Konsumgiiter und Neue Technologien einer
der weltweit filhrenden Messeveranstalter. Insgesamt nehmen jadhrlich rund 50.000 Aussteller und rund drei Millionen
Besucher an den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegeldande in Miinchen, im ICM — Internationales Congress Center
Miinchen, im Conference Center Nord und im MOC Veranstaltungscenter Miinchen sowie im Ausland teil. Zusammen mit
ihren Tochtergesellschaften organisiert die Messe Miinchen Fachmessen in China, Indien, Brasilien, Russland, Afrika, der
Tirkei und in Vietnam. Mit einem Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in Europa, Asien und Stidamerika sowie rund 70
Auslandsvertretungen fir mehr als 100 Lénder ist die Messe Miinchen weltweit prasent.
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