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Nach zweijahriger Covid-Pause findet die ISPO Munich erstmals vom 28.
bis 30. November auf dem Miinchner Messegelande statt. Der Restart steht
unter dem Motto: ,,New perspectives on sports“. Neu in diesem Jahr: Ein
zentral gelegenes Future Lab, in dem u.a. alle relevanten Themen rund um
Innovation, Handel, Digitalisierung sowie Nachhaltigkeit diskutiert und ge-
zeigt werden. In insgesamt zehn, mittlerweile nahezu ausgebuchten Hallen
konnen sich die Aussteller:innen und Besucher:innen vor Ort endlich wie-
der personlich austauschen.

In den vergangenen zweieinhalb Jahren hat sich im Sport und in der Sportartikel

industrie mehr verandert als sonst in zehn Jahren. Einerseits haben sich die Um-

satze der Sportartikelindustrie in Teilbereichen wahrend der Pandemie durchaus

positiv entwickelt. Andererseits sind neue Herausforderungen wie gestorte Lie-

ferketten, veranderte Orderzyklen und eine zunehmende Digitalisierung zu be-

waltigen. Auch eine mdgliche Energieknappheit in den kommenden Monaten

kann ganze Wintersportbereiche massiv beeinflussen. ,Daher brauchen wir neue

Perspektiven — auf den Markt, die Konsumenten, den Handel und den Sport an

sich. Wir machen deshalb auf der ISPO Munich im November eine zentrale Halle

zum Innovationslabor. Hier treffen sich die wichtigsten Képfe der Branche und

diskutieren, was jetzt zu tun ist. Wir wollen Lobbyplattform sein und dem Sport

die wichtige Stimme geben, die seiner Stellung in der Gesellschaft entspricht®,

sagt Tobias Grdber, Head of ISPO Group, zum neuen Konzept der ISPO Mu-

nich, die 2022 erstmals Ende November und damit zum Start des Orderzeit-

raums stattfindet. Insgesamt werden Aussteller:innen aus 55 Landern vertreten

sein, die StandgroRe wurde auf maximal 200 Quadratmeter reduziert.
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Future Lab: Das neue Herzstiick der ISPO Munich

Obwohl die Messe mit diesmal insgesamt zehn Hallen fast ausgebucht ist, reser-
viert die ISPO Munich eine grof3ere, zentrale Flache als ,Future Lab“. Das Inno-
vationslabor soll als neues Herzstlck nicht nur einen Erfahrungsraum fiir Neue-
rungen und Transformation bieten, sondern auch im Retail, Digitize und
Sustainability Hub Uber den Tellerrand der eigenen Branche hinausblicken. Die
Halle ist auRerdem Biihne flr die zahlreichen Sportler:innen, die die ISPO Mu-
nich in diesem Jahr erwartet, fir den ISPO Award und natirlich auch fir die
ISPO Cup Night. Die Verleihung des neu konzipierten ISPO Cup wird ebenfalls
im Future Lab am Abend des ersten Messetages stattfinden. Mit ihm werden
kunftig Initiativen von Sportler:innen sowie Sport-Influencer:innen ausgezeichnet,

die einen positiven gesellschaftlichen Beitrag leisten.

Die ISPO Conference findet ebenfalls im Future Lab ihre Blhne. Flihrende
Képfe aus der Branche sowie Experten anderer Bereiche diskutieren Uber die
brisantesten Themen wie Nachhaltigkeit, Inklusion und Diversitat sowie die Her-
ausforderungen fir Logistik und Handel. Als erste Speaker:innen haben bereits
Merijn Dols, Global Director for Open Innovation and Circular Economy Danone,
Laura Santucci, ehemaliges Mitglied der Obama-Administration und Ex-Direkto-
rin des World Food Programms, und Hunter Lovins, CEO Natural Capitalism

Solutions und Mitglied des Club of Rome, zugesagt.

Auch viele aktive und ehemalige Sportler:innen werden auf der ISPO Munich er-
wartet. So wird Triathlet Sebastian Kienle sich in einer Live-Aufnahme fir den
Red Bull-Podcast mit dem Thema Biohacking auseinandersetzen. Zehnkampf-
Olympiasieger Christian Schenk, der gerade ein ,All-inklusiv“-Festival fir Men-
schen mit und ohne Behinderung veranstaltet hat, beleuchtet die Themen Diver-
sity und Lobbying for Good. Und unter dem Motto ,Stories to be told” prasentiert
eine Session der Initiative “Frauen Verbinden” prominente Female Entrepre-
neurs, Personlichkeiten und Athletinnen. Sein Kommen zugesagt hat auch der
Alpinist Kazuja Hiraide, der als erster Japaner den 17th Piolet d'Or Award, den

"Academy Award" des Bergsteigens, erhielt.


https://en.wikipedia.org/wiki/Piolet_d%27Or
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Begleitet wird der Restart der ISPO Munich 2022 mit einer neu gestalteten Wer-

bekampagne, die das Motto ,,,New perspectives on sports® ins Bild setzt.

,ISPO war schon lange mehr als eine reine Sportartikelmesse. Wie wichtig und
wertvoll die ISPO Munich als globaler Branchentreffpunkt ist, auf dem personli-
che Kontakte zwischen Herstellern, Fachhandel und anderen Branchenplayern
im Vordergrund stehen, zeigt die trotz teilweise noch vorherrschender Reise-Ein-
schrankungen sehr hohe Internationalitat der Aussteller:innen, die auch in
diesem besonderen Jahr bei Uber 90 Prozent liegt®, freut sich Lena Haushofer,
Exhibition Director der ISPO Munich.

Fotos und Grafiken zur ISPO Munich gibt es online in der Bild-Datenbank

Weitere Informationen zur ISPO Group und den verschiedenen Plattformen
unter https://www.ispo.com/about

UBER ISPO

ISPO ist das weltweit flihrende Sportnetzwerk fiir Business Professionals und Consumer
Experts. Die seit 1970 bestehende Plattform biindelt unter der Familienmarke ISPO ein
integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen.
Dazu z&hlen die weltgréften Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO
Shanghai, das Online-Magazin ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Brandnew,
ISPO Collaborators Club, ISPO Award, ISPO Academy und ISPO Textrends. Mit diesem
reichweitenstarken Portfolio aus Innovationsférderung, Branchenvernetzung, Know-how
und redaktionell aufbereiteten Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit dem Ziel,
Unternehmen und Sportenthusiasten zu unterstitzen und die Leidenschaft flr den Sport
weltweit zu fordern.

Messe Miinchen

Die Messe Minchen ist mit Gber 50 eigenen Fachmessen fir Investitionsguter, Konsum-
glter und Neue Technologien einer der weltweit fihrenden Messeveranstalter.
Insgesamt nehmen jahrlich rund 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an
den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegeldnde in Minchen, im ICM — Inter-
nationales Congress Center Munchen, im Conference Center Nord und im MOC Veran-
staltungscenter Minchen sowie im Ausland teil.

Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften organisiert die Messe Minchen Fachmessen
in China, Indien, Brasilien, Russland, Afrika, der Tlrkei und in Vietham. Mit einem Netz-
werk von Beteiligungsgesellschaften in Europa, Asien und Stidamerika sowie rund 70
Auslandsvertretungen fiir mehr als 100 Lander ist die Messe Miinchen weltweit prasent.
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