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Vom 29. bis 31. Juli 2022 fand die ISPO Shanghai ¢ *®
erstmals in neuer Location in Nanjing statt

Mit einem Rekord von knapp 21.000 Fachbesucher:innen sowie 350 Marken
von 200 ausstellenden Unternehmen fand vom 29. bis 31. Juli 2022 die
ISPO Shanghai einmalig im Nanjing International Exhibition Center (NIEC)
statt.

Im Nanjing International Exhibition Center (NIEC) wurden im Rahmen der ISPO
Shanghai neueste Trends und innovative Produkte aus den Bereichen Camping
Lifestyle, Outdoor, Running sowie Health & Fitness, Wassersport, Klettern, Sur-
fing, Boxen und Yoga prasentiert. Neu integriert wurden die Themenbereiche
Textil & Technologie, Sportdesign und E-Commerce, wodurch die Positionierung
der ISPO Shanghai als eine der wichtigsten Sport-Lifestyle-Messen im asiatisch-

pazifischen Raum weiter gestarkt wurde.

Das Treffen der asiatischen Sport- und Outdoor-Community auf der ISPO
Shanghai 2022 fand aufgrund der angespannten Covid Lage einmalig in Nanjing
statt und verzeichnete mit knapp 21.000 Fachbesucher:innen einen neuen Re-
kord, der die Entschlossenheit der Branche widerspiegelt, Sportartikel und ver-
wandte Industrien gerade in schwierigen Zeiten gemeinsam zu prasentieren und
weiter zu entwickeln. Zum Vergleich: 2020 kamen 17.800, im Jahr darauf 19.000
Besucher:innen. Viele Sport-Professionals und Sportbegeisterte sowie aufstre-
bende Sportarten und Freizeittrends wie Camping, Surfen und Frisbee zeigten
die zahlreichen Mdglichkeiten des Sportmarktes und unterstrichen, dass gerade

die Outdoor-Branche seit der Corona-Pandemie boomt. .
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Auf funf grolen Themenforen - namlich dem Gipfel fur nachhaltige Entwicklung
der Outdoor-Industrie im asiatisch-pazifischen Raum, dem Trendforum fir Sport-
mode, dem Innovationssalon der Outdoor-Sportindustrie, dem Gipfel fir grenz-
Uberschreitenden E-Commerce in der chinesischen Sportartikelindustrie sowie
zu Fitness und Rehabilitation - diskutierte die Branche Uber Innovationen und

neue Mdoglichkeiten.

Das Thema Nachhaltigkeit stand dabei im Mittelpunkt. Die ISPO forciert dieses
Thema schon seit Jahren: beginnend mit der "Brands for Good"-Initiative im Jahr
2018 bietet ISPO nicht nur eine Plattform fir Initiativen der Marken zu nachhalti-
ger Entwicklung, sondern beteiligt sich auch ganz aktiv an der Diskussion Uber

nachhaltige Produkte und ihre Produktion.

Tobias Gréber, Executive Director Business Unit Consumergoods der Messe
Minchen und Leiter der ISPO Group: "Der urbane Sportstil, den wir in diesem
Jahr auf der ISPO Shanghai gezeigt haben, einschlieBlich Frisbee, Surfen und
Klettern, entwickelt sich weiter. Dabei verschwimmen die Jahreszeiten und Kate-
gorien immer mehr, weshalb wir die Produktsegmente auf unseren chinesischen
Plattformen weiter ausbauen und einen kategorienubergreifenden Ansatz verfol-
gen werden. Kinftig wird sich die ISPO auf die Erweiterung ihres Angebotes
konzentrieren und auch neue Sport- und Outdoor-Themen wie Radfahren und

Gelandefahrzeuge aufnehmen.*

Die nachste ISPO Shanghai wird im Juni 2023 wieder im Shanghai New Interna-
tional Expo Center (SNIEC) stattfinden, wahrend die ISPO Beijing 2022 vom 9.
bis 11. Dezember 2022 im National Convention Center in Peking abgehalten

wird.

Fotos und Grafiken zur ISPO Shanghai gibt es online in der Bild-Datenbank.

Weitere Informationen zur ISPO Group und den verschiedenen Plattformen un-
ter https://www.ispo.com/about

UBER ISPO Shanghai


https://www.ispo.com/presse/bilder-und-medien
https://www.ispo.com/munich/aussteller/anmeldung
https://www.ispo.com/about
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2015 offnete die Multisegment-Fachmesse zum ersten Mal ihre Tore in Shanghai. Seitdem
prasentieren die Aussteller jahrlich die neuesten Trends und Produkte von so unterschied-
lichen Bereichen wie Wassersport, Gesundheit & Fitness, Running, Sportstyle, Action
Sports und Outdoor. Mit ihrem Fokus auf Sommersport bildet die ISPO Shanghai die per-
fekte Erganzung zur ISPO Beijing und den Handlern die Mdglichkeit, ihr Sommergeschaft
in China zu erweitern. (Infos von der Webseite)

UBER ISPO

ISPO ist das weltweit flihrende Sportnetzwerk fiir Business Professionals und Consumer
Experts. Die seit 1970 bestehende Plattform biindelt unter der Familienmarke ISPO ein
integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und digitalen Dienstleistungen.
Dazu zahlen die weltgrofiten Multisegment-Messen ISPO Munich, ISPO Beijing und ISPO
Shanghai, das Online-Magazin ISPO.com sowie die Business Solutions ISPO Brandnew,
ISPO Collaborators Club, ISPO Award, ISPO Academy und ISPO Textrends. Mit diesem
reichweitenstarken Portfolio aus Innovationsférderung, Branchenvernetzung, Know-how
und redaktionell aufbereiteten Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit dem Ziel,
Unternehmen und Sportenthusiasten zu unterstitzen und die Leidenschaft flir den Sport
weltweit zu férdern.

Messe Miinchen

Die Messe Munchen ist mit Uber 50 eigenen Fachmessen flr Investitionsguter, Konsum-
guter und Neue Technologien einer der weltweit fUhrenden Messeveranstalter.
Insgesamt nehmen jahrlich rund 50.000 Aussteller und rund drei Millionen Besucher an
den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegelande in Miinchen, im ICM — Inter-
nationales Congress Center Miinchen, im Conference Center Nord und im MOC Veran-
staltungscenter Mlinchen sowie im Ausland teil.

Zusammen mit ihren Tochtergesellschaften organisiert die Messe Miinchen Fachmessen
in China, Indien, Brasilien, Russland, Afrika, der Tirkei und in Vietnam. Mit einem Netz-
werk von Beteiligungsgesellschaften in Europa, Asien und Stdamerika sowie rund 70
Auslandsvertretungen fiir mehr als 100 Lander ist die Messe Miinchen weltweit prasent.



