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Neue digitale Live-Konferenz am 30.6. und 1.7.2020
ISPO Re.Start Days bieten Orientierung fir die Sport- und

Outdoor-Branche

e Digitale Live-Konferenz fiir die Sport- und Outdoor-Branche

e Themenschwerpunkte: Digitalisierung, Nachhaltigkeit und Gesundheit

e European Outdoor Group und Verband Deutscher Sportfachhandel
unterstutzen Event

Im Zuge der gegenwartigen Corona-Pandemie steht die internationale Sport-
und Outdoor-Branche vor weitreichenden Herausforderungen. Auch das ISPO-
Team musste die OutDoor by ISPO 2020, den ISPO SDG Summit sowie den
ISPO Digitize Summit absagen beziehungsweise verschieben. Doch der Fokus
und das Leitmotto des laufenden Jubildumsjahres, ,,50 years of tomorrow*,
bleiben: Auf Basis der Rickmeldungen und Anforderungen der wichtigsten
Stakeholder aus der Industrie, entwickelte ISPO eine digitale Live-Konferenz
fur die Sport- und Outdoor-Industrie. Die ISPO Re.Start Days am 30. Juni und
1. Juli 2020 bieten Orientierung und Wachstumsstrategien mit und nach
Corona.

Ausgehend vom diesjahrigen Jubilaum rief ISPO Anfang dieses Jahres ,50 years of
tomorrow” aus. Die bestehenden Veranstaltungen, erganzt um neue Formate, sollten
Sport und Outdoor weiter férdern, und zu Treibern eines globalen, nachhaltigen
Wandels machen. Die Entwicklungen rund um das Corona-Virus machten die
urspringliche Planung allerdings hinféllig. Die OutDoor by ISPO 2020 musste
abgesagt werden, die Premiere des angekindigten ISPO SDG Summits verschiebt
sich auf 2021. Der ISPO Digitize Summit wird zur ISPO Munich 2021 durchgefiihrt.
Aber auch, oder gerade unter den neuen Gegebenheiten, lebt die ISPO Gruppe
weiter ihr Leitmotto.
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Neustart im digitalen Format

»,Corona verandert die Welt, die Regeln werden gerade neu geschrieben” sagt Klaus
Dittrich. Der Vorsitzende der Geschéftsfihrung der Messe Minchen ist sich sicher:
-Wir werden unserer Vorreiterrolle auch in diesen schwierigen Zeiten gerecht und
starten mit der Sport- und Outdoor-Branche neu durch. Wir konzentrieren uns voll

1

auf die ,50 years of tomorrow".

European Outdoor Group unterstitzt ISPO Re.Start Days

Die digitale Live-Konferenz wendet sich an ein internationales Publikum und wurde
mit und fur die Sport- und Outdoor-Industrie gestaltet. Das Programm wird in enger
Abstimmung mit Branchenverbanden, wie der European Outdoor Group (EOG) und
dem Verband Deutscher Sportfachhandel (vds), entwickelt. EOG-Préasident Mark
Held: ,Der Zugang zur Natur ist fur das Wohlbefinden aller Menschen wichtig. Hier
sehen wir weiterhin eine wachsende Bedeutung und grofRe Rolle fiir die Outdoor-
branche. Gleichzeitig miissen wir aber die negativen Folgen der Krise fir die
gesamte Gesellschaft und Wirtschaft diskutieren und die daraus entstehenden
Herausforderungen tiberdenken. Dies kdnnen wir nur gemeinsam tun und wir
werden uns voll und ganz einbringen.”

Fokus-Themen: Digitalisierung, Nachhaltigkeit und Gesundheit

Im Mittelpunkt der Veranstaltung stehen die drei Schwerpunkte Digitalisierung,
Nachhaltigkeit und Gesundheit. Das Programm widmet sich besonders guten
Initiativen in Zeiten von Corona und es werden Ideen, Projekte und kurzfristig
umgesetzte Kampagnen vorgestellt. Experten analysieren, welchen Schub die
Pandemie der Digitalisierung gibt, welche Aspekte davon erhalten bleiben werden
und welche Gegenbewegungen sich bereits daraus formen. Branchenkenner zeigen
auf, in welchen Bereichen Konsumenten die Haltung der Unternehmen hinterfragen
und wie Marken diesen neuen Anforderungen gerecht werden kénnen.

ISPO Re.Start Days
o Datum: 30. Juni — 1. Juli 2020
o Ticketpreise:
o Standardticket: 99,- Euro
o Studententicket: 29,- Euro
¢ Weitere Informationen unter www.ispo.com/ispo-restart-days

Uber ISPO
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ISPO ist das weltweit fihrende Sportnetzwerk fur Business Professionals und
Consumer Experts. Die seit 1970 bestehende Plattform bundelt unter der
Familienmarke ISPO ein integriertes Angebot aus branchenbezogenen analogen und
digitalen Dienstleistungen. Dazu zahlen die weltgré3ten Multisegment-Messen ISPO
Munich, ISPO Beijing und ISPO Shanghai, das Online-Newsportal ISPO.com sowie
die Business Solutions ISPO Brandnew, ISPO Open Innovation, ISPO Award, ISPO
Academy, ISPO Textrends, ISPO Job Market und ISPO Shop. Mit diesem
reichweitenstarken Portfolio aus Innovationsférderung, Branchenvernetzung, Know-
how und redaktionell aufbereiteten Inhalten agiert ISPO an 365 Tagen im Jahr mit
dem Ziel, Unternehmen und Sportenthusiasten zu unterstiitzen und die Leidenschaft
fur den Sport weltweit zu férdern.

Messe Minchen

Die Messe Miinchen ist mit Uber 50 eigenen Fachmessen flr Investitionsguter,
Konsumgiiter und Neue Technologien einer der weltweit fiihrenden
Messeveranstalter. Insgesamt nehmen jahrlich Glber 50.000 Aussteller und rund drei
Millionen Besucher an den mehr als 200 Veranstaltungen auf dem Messegelande in
Minchen, im ICM — Internationales Congress Center Minchen, im MOC
Veranstaltungscenter Minchen sowie im Ausland teil. Zusammen mit ihren
Tochtergesellschaften organisiert die Messe Minchen Fachmessen in China, Indien,
Brasilien, Russland, der Turkei, Stidafrika, Nigeria, Vietham und im Iran. Mit einem
Netzwerk von Beteiligungsgesellschaften in Europa, Asien, Afrika und Stidamerika
sowie rund 70 Auslandsvertretungen fir mehr als 100 Lander ist die Messe Miinchen
weltweit prasent.



